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Pero, ¢ Qué ofrecen las Vias Verdes?




ACTIVIDAD DEPORTIVA/FISICA EN EL

MEDIO NATURAL

EXPERIENCIA EMOCIONAL DE ALTA

INTENSIDAD

ESPACIOS NATURALES BIEN

CONSERVADQS,

ARQUITECTURAS TRADICIONALES Y
PAISAJES SINGULARES

DISFRUTE DE LA AC

IVIDAD

GENERALMENTE EN COMPARIA DE UN
GRUPO, SENSACION DE EQUIPO.



LA CONTEMPLACION O PERCEPCION
PRIVILEGIADA DE UN RECURSO

EL CONTACTO INTIMO Y
PARTICIPATIVO CON DICHO RECURSO
Y CON LA POBLACION LOCAL

RELAJACION, DESCANSO
TRANQUILIDAD

OCIO ACTIVO / CREATIVO
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La demanda adquiere experiencia
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Antes la pregunta era:
;Donde vas a ir?
Ahora es
;Qué vas a hacer?







LO QUE MAS LES GUSTA }

/ -Informacidn previa: relevante y fiable \

- Accesibilidad

-Minimos traslados internos en autobus

- Planificacion de los recorridos

-Visitas culturales
- Diversidad paisajistica de los destinos
-Buen ambiente en el grupo
- Servicios complementarios:
« Traslado de equipajes

* Reparaciones exprés
\ * Transfer /
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Condiciones necesarias

 Hay que adaptar los
recorridos para un uso
seguro y placentero
de los turistas en
bicicleta.

 Sefalizacion
* Firme adecuado

 Limitacidn del uso de
vehiculos a motor.

« Existencia de
serviclios adecuados
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Las Vias Verdes
Un buen ejemplo
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,QUIENES
USAN LAS

VIAS
VERDES?




*POBLACIoN LOCAL

*TURISMO FAMILIAR

*GRUPOS ORGANIZADOS
(EDUCATIVOS,
AYUNTAMIENTOS,
JUNTAS MUNICIPALES,
ETC)

*EMPRESAS DE TURISMO
ACTIVO

Y PROBABLEMENTE MAS

QUE AuN NO HEMOS
LOGRADO IDENTIFICﬁy







{ Producto turistico J

-
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Alojamiento

Calidad/Precio/Singularidad/Distancia al recorrido

Espacio para guardar bicicletas
Flexibilidad en horarios de entrada o salida/

Aparcabicis

Estacionamiento vehiculos




{ Producto turistico J

-

Servicios

Transporte de equipajes, de bicis,
lavado de bicis,
taller de reparacion,
alquiler de bicicletas, venta y/o
alquiler de repuestos y accesorios,
mapas, guias de rutas, equipamiento
Ciclista Informacion sobre los recorridos:

distancia, dificultad, puntos de intereés, etc.

~




Producto turistico

/ Hosteleria \

Menus (especiales/economicos/gastronomia regional...),
desayunos reforzados/ preparacion de picnic,

Ocio

Actividades culturales, actividades de turismo activo,
visitas a almazaras, queserias, bodegas...
Actividades para acompanantes

\ gue no quieran montar en bici /
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trabajo, ahora tenemos que
1 vender, comercializar, en un
E mercado hipercompetitivo.
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Hay que estar en el
pensamiento de la gente
cuando decide donde quiere
“ir” o “que” quiere hacer.
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Es estar en el escaparate

donde la gente elige cuando
B se decide a comprar.
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Cuando el producto maduray nt
la oferta de servicios, el publico se
diversifica...
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Familias...
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En definitiva, lo que conocemos
como todos los publicos













Ni lo lejos que

haya que ir
' para disfrutar
de ese
producto
) _‘ turistico
: 4 deseado.




OFERTA

Publicos distintos
necesitan PRODUCTOS
DISTINTOS

Y seguir con la
promocion

S
Sreut

Ahora el gran publico s &
conoce lo que son las "
Vias Verdes




Publico extranjero, tanto
Individual como
colectivo.

Colectivos con
necesidades especiales
y para los que las Vias
Verdes presentan una
gran accesibilidad,
personas con
discapacidad, grupos de
tercera edad...

Pero para llegar a ese
publico tendremos que
ayudar al producto en su
promocion, en su
comunicacion.



| Es necesaria una mayor coordinacion
: Entre iniciativas publicas y privadas.
Establecer alianzas para crecer
TEJER REDES
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Profesionalizar aun mas el sector
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cuidado con legislaciones restrictivas que limiten nuevas
Iniciativas pero sin poner en peligro la calidad,
la sostenibilidad ambiental y social y
la conservacion de los recursos.
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Tenemos que seguir decididamente
conectados a Europa...
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/Apostando por un\

producto cicloturista

transnacional.
Con marcas
reconocibles por
todos los

XA cicloturistas

europeos,

g Internacionales, que

D?nauradweg

our de Barogue

e ' permita la

\ del producto /




/ Desde recorridos\

de un dia para
grupos de

escolares o turistas

extranjeros que

visitan Madrid a
excursiones de una

semana

recorriendo Vias
Verdes como la del
Acelite o la de Ojos

k Negros j




O rutas por
cualquiera de
nuestras Vias

Verdes para grupos

.= enfechas fijadas, u

rrrrrrr organizadas para
el gue los turistas
puedan llegar por

SuU cuenta pero con

todos los servicios

\ reservados. /
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