
Hand made experiences



¿Dónde nace nuestra idea?

Integrarse en la comunidad local, 

disfrutar de su patrimonio, tradiciones y 

cultura popular

Vivir lo auténtico de cada lugar



Una nueva categoría de turismo

Una propuesta de turismo sostenible, en 

turista, nuestro huésped, disfruta de la 

cultural, natural y gastronómica de unos 

auténticos, sin aditivos, y en la que 

estará acompañado del mejor anfitrión

Queremos que seas el protagonista 

de tu próxima historia

¿Qué somos? Nuestra misión e identidad



¿Dónde estamos?

Empresa homologada

26 itinerarios nacionales

632 experiencias únicas

98 destinos

Partners en 

Presencia en todas 

las Comunidades 

Autonómicas



SALES & PROMOTIONAL CHANELS
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Ocio y tiempo 
libre

Gastronomía y 
patrimonio

Naturaleza

AGENCIAS DE 
VIEJES

EMPRESAS Y 
COLECTIVOS

GRUPOS E 
INDIVIDUALES

FAM TRIPS. Ferias 
sector y prensas

Social Media, 
buscadores web

Red de contactos

¿Cómo lo hacemos?



Un recorrido perfecto para el disfrute del senior
europeo y nacional

El itinerario cuenta con una oferta 
complementaria suficiente, y de calidad, para 
para atender la demanda

Ideal para viajar en grupos o en familia

Sobre las Vías Verdes



Cerca del 20% de la población europea tiene más 
de 65 años, % en aumento

Tienen más tiempo para disfrutar

Sus estancias son más largas (media de 8 día) y 
más veces al año (2/3)

Renta económica media/alta, tienen dinero para 
gastar, principalmente en consumir ocio

Saben lo que quieren y están dispuestos a pagar 
ello (la calidad se da por entendida)

Mercado objetivo:

reflexiones sobre seniors



Vías suficientemente anchas para el 

camino de la persona con movilidad 

reducida y su/s acompañantes

En bicicleta, caminando, nordic walking, a 

o en burro

Oferta complementaria:

- Alojamientos accesibles y 

adaptadas

- Restaurantes, productos de 

- Cultura y patrimonio accesible

Vías verdes accesibles

Vías verdes para todos



La propuesta para el viajero

Diferentes programas (itinerarios y estancias)

Dirigido a todos los colectivos seniors

Buenos accesos

Bien comunicado por carretera y aeropuertos



www.turismovivencial.com

Gracias por su atención


