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HAND MADE EXPERIENCES

(Donde nace nuestra idea?

Integrarse en la comunidad local,
disfrutar de su patrimonio, tradiciones y
cultura popular

Vivir lo auténtico de cada lugar
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HAND MADE EXPERIENCES

(Qué somos? Nuestra mision e identidad [muslnfg]

Una nueva categoria de turismo

Una propuesta de turismo sostenible, en
turista, nuestro huésped, disfruta de la
cultural, natural y gastronomica de unos
auténticos, sin aditivos, y en la que
estara acompanado del mejor anfitrion

Queremos que seas el protagonista
de tu proxima historia




(Donde estamos?

26 itinerarios nacionales
632 experiencias Unicas
98 destinos
Partners en

las Comunidades
Autonomicas

EUROPE
SENIOR
TOURISM

Empresa homologada

TURISMO
VIVENCIAL
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Presencia en todas
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Sobre Ias Vias Verdes

g

Un recorrido perfecto para el disfrute del senior
europeo y nacional

El itinerario cuenta con una oferta

complementaria suficiente, y de calidad, para
para atender la demanda

Ideal para viajar en grupos o en familia

[ﬁ foorcones || JTAT STVERNES
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Mercado objetivo:
reflexiones sobre seniors
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HAND MADE EXPERIENCES

[mns_-.u.n]

Cerca del 20% de la poblacion europea tiene mas
de 65 anos, % en aumento

Tienen mas tiempo para disf%
« \ y

Sus estancias son mas largas (media de gdia)y =~
mas veces al afio (2/3)

Renta econémica media/alta, tlenep dinero para Ad
Qastar, princ Balmente en consum !PC' -

~ Saben lo que quieren y estan dispuestos a pagar. - g
ejla (la calidad s&ﬁbr entendlda) N

: |



Vias verdes accesibles
Vias verdes para todos

Vias suficientemente anchas para el
camino de la persona con movilidad
reducida y su/s acompainantes

HAND MADE EXPERIENCES



La propuesta para el viajero [mggue.neg]

Diferentes programas (itinerarios y estancias)
Dirigido a todos los colectivos seniors
Buenos accesos

Bien comunicado por carretera y aeropuertos

| TURISMO
VEVENCIAL

HAND MADE EXPERIENCES



Gracias por su atencion

www.turismovivencial.com




