Les retombées économiques du
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Le Tour de Bourgogne a Vélo
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La Bourgogne en Europe, un espace rural

Superficie : 31 500 km=
(6eme région francaise)
Population : 1,6 millions

d'habitants (2,6 % de la
population francaise)

Densité : 52 hab/km?=
(moyenne francaise 100
hab/km?=)

Peu de grandes villes
(Dijon : 150.000 hab et
250.000 hab avec communes
environnantes — 17eme plus
grande ville de France)

2 grands fleuves et une
riviere : La Seine, la Loire et
la Sabne
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Les chiffres clés du Tourisme en Bourgogne

513 000 lits dont 105 000 marchands
34 millions de nuitées
dont 10 millions de nuitées étrangeres

2,2 milliards de consommations touristiques
6,3% du PIB

22 000 emplois salariés liés au tourisme
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Projet initié en 1997, avec la création de la voie verte (50 km
entre Givry et Cluny).

Financement conseil régional, 4 conseils généraux et Europe
Une partie importante integrée a EuroVelo 6
Dossier fortement lié au tourisme fluvial

Le tourisme a vélo, mode de découverte de la Bourgogne :
vignobles, patrimoine architectural, gastronomie, produits locaux,...
un bon moyen de s’approcher, de se plonger dans une culture
régionale a forte identité,

Un programme complet : aménagements vélo, haltes, parking,
desserte train, édition de topo-guide, site internet...

Démarche qualité : mise en réseau des professionnels hotels,
campings, gites, offices de tourisme...



® 2009 : 680 km
d’'itinéraires
realisés

® Aterme 1.200 km

® 6090 de voies
vertes

® 12 M€
d’'investissement de
1996 a 2009
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Vérifier que les objectifs
ont éteé atteints

]

Suivre la Pourauoi Ameéliorer I'offre
rentabilité de 3 gl g pour les
I'investissement evaluer ? usagers
l ® L’appui d’un bureau
Mesurer I'efficacité de la d etuge specialise
(Altermodal)

déepense publique ® Une premiére en

: France par 'ampleur

Mesurer les impacts +/- de I’étude : méthode,

collectifs indirects compteurs, nombre de
journees d enquetes




® | e souhait de mesurer I'impact économique du Tour de
Bourgogne et la « rentabilité » de I'investissement public

L’appui d’un bureau d’étude specialisé (Altermodal)

Une premiere en France par I'ampleur de I’étude : méthode,
compteurs, nombre de journées d’enquétes




La méthode de travall
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Une méthode réalisée dans un cadre européen EuroVelo 6
24 « éco-compteurs » permanents

3.2 M de passages enregistrées dont 1 M en 2009

65 jours d'enquéte

20 points de comptages et enquéte

8 périodes d’enquéte dans I'année

19.700 observations

3.174 interviews breves

3.597 enquétes approfondies représentant 8.509 personnes

> Une base tres solide de travail
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Données locales (‘ ommen f

I B BR B B0

Comptages Relevés de ~ )
automatiques fréquentation eval uer :
Calculs
Découpage
temporel
Ratios clés
Comptages || Découpage R Type usager
Manuels cibles / type de période
A | Dépenses /J ltype
Enquetes Distances /J /type
| | Découpage | Densité en lits et
ATEREE SIE spatial en habitants /site

Données TNS Sofres
Données offre
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Fréguentation annuelle de 10.000 a 150.000 passages /an

160 000
140 000
120 000 - Des
différences de
100 000 - fréquentation
delals
80 000 -
60 000
40 000
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Bvoie verte @canal Centre Bvoie bleue B canal Bourgogne B Santenay Ovoie vignes Bcanal Nivernais O canal latéral Loire

Données de passages 2009 tous modes




Fréequentation residente et densite de population :
sorties/an /hab

120 000

Un lien entre
fréquentation et
densité

100 000

Une baisse du taux de
fréquentation en
secteur trés dense.
Quelle accessibilité
depuis le centre-ville ?

Le revétement et le type de voie
sont des critéres explicatifs

100 200 300 400 500
Densité de population en hab/kmz?

Une fréquentation plus faible sur les sites en stabilisé
(marron), bi-couche (vert) ou sur route (rouge)




e Excursions par an et par habitant
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Fréquentation touristique et densité en lits
10 a 100 sorties /an /lit

40 000

Cas particulier
de la Voie Verte
et du canal du
Centre ratios x4

Des ratios plus
homogénes

Sections isolées

40
Densité en lits
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Répartition des
usagers

® 3/, de cyclistes

® Une majorité de cyclistes
loisirs

® 4956 d’itinérants

® 896 d’enfants

Touristes

Piétons
3%

Rollers
5%

Vélo
Sportifs
16%

Vélo
Loisirs
59%

Vélo
Itinérants
17%

autres roues :

ski roue,
tricycle, tandem _autres
Enfants autres 1% 2% piétons
2% - 17%

| joggers
2%
rollers
cyclistes - 6%
loisirs handicapés
39%

0%

cycli .
utilitaire cyclistes - cyclistes -
1% enfants avélo  itinérants
6% 4%
Piétons
21%
Rollers
Vélo 7%
Loisirs
55%
Vélo
Sportifs

17%

Excursionnistes




® Une majorité d’itinérants parmi les clienteles
etrangeres (pres de 60%0), tres peu de pietons et
rollers

® 1596 d’itinérants parmi les clienteles francaises

® | es cyclistes = 2/3 des excursionnistes, 34 des
touristes francais et 95%6 des touristes etrangers

Bourgogne

tourisme

touristes étrangers W pieton
O jogger

@ roller

. . @ vélo sportif
O vélo itinérant

@ vélo loisirs

W vélo utilitaire
Excursionnistes
O autre

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Les principales nationalités des cyclistes étrangers

® Une concentration des clienteles étrangéeres sur 5
nationalités

® Des clienteles en séjour proches des autres clientéles de
Bourgogne

® Une trés nette surreprésentation des Suisses au global,
surtout en itinérance

® Une forte part des Allemands dans l'itinérance
® Une faible part des ltaliens

Bourgogne

tourigmae
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Clienteles Bourgogne — 16% 6% % ous
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DrAafil AAac 11canAare
r1Ulll Uto uosaycio
® 5296 ont plus de 50 ans Age
® Part plus faible des jeunes Moyenne = 48,7 Ecart-type =13,9
: . , 2%
(enfants non interviewés) Nb ’ 9%
® 419 de femmes Moins de 20 73
. De 20 a 29 319
® Part importante de CSP+ I
De 30 a 39 514
— | De 40 a 49 802
Nb fDe 50459 962
Icadre, prof. intell. sup. 944 _27% I 60 et plus 888
retraité 843 124%
employé 680 119%
profession intermédiaire 381 11%
Iouvrier 223 [ 6%
étudiant 152 4% Sexe
inactif, autre 123 3%
Icommergant, artisan 123 3% Nb
" autre 33 [<1% une femme 1473 1 41%
1 agricuteur 31 < Junhomme 2093 |G 50%
Iscolaire (collégien, lycéen) 25 1<1%

Total 3 566
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La déroulement et la préparation
du voyage
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® 80%6 des Bourguignons partent directement de chez eux

® 5596 de I’'ensemble des touristes viennent en voiture et prés de
20%b des touristes étrangers viennent en train

® 10% de camping cars surtout chez les Francais, les Belges et les
Anglais

Bourgogne
I B

® 30906 des cyclistes itinérants prennent le train pour venir ou
repartir

Cyclistes itinérants

sourguigons [ 199 I I

,Hq‘.‘ Autres régions francaises |/120% |G I 50 |

oo Evangers | 16 (i 5 I 0 5%

0% 10%  20% 30%  40% 50%  60% 70%  80% 90% 100%

) i! Régions francaises limitrophes [710%  [NCOUONN N I 1% |

—-—

@ aucun, je fais tout a vélo, a pied, en roller... B voiture @ avion B transports en commun O bateau @ camping car




Distances parcourues

® Roller : 10<30 km

® Famille, loisirs : 20<50 km
® Sportifs : 50<80 km

® |tinérants 30<70 km

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

De 10 a 20
De 20 a 30
De 30 & 40
De 40 a 50
De 50 a 60
De 60 & 70
De 70 a 80
De 80 a 90

o
=
[}
°
%)
£
]
=

De 90 & 100

De 100 a 110

De 110 a 120

De 120 a 130

De 130 a 140

De 140 a 150

150 et plus

—ae—en roller

—a— sportif/touriste
—a— sportif/non touriste
—u— |oisir/touriste

—a— |oisir/non touriste
—o— Itinérant

gogne

our
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® 6296 des itinérants
préparent leur voyage
sur internet

® 30%0 avec un topo-
guide

® 796 avec un tour
opérateur

® 804 des itinérants
utilisent le GPS

® | ’'importance des offices
de tourisme est
soulignée : 34% en
préparation + 23% sur le
terrain

pas besoin

autres

agence de voyage
bouche a oreille
topo-guide
brochure

office de tourisme

site internet

carte

i

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%




Un poids tres important des itinéraires dans le choix du
sejour
® Pour 60% des touristes, le Tour de Bourgogne est un

elément tres important dans le choix de la destination,
Important pour 25%o

Tres important pour 86% des itinérants et 67% des sportifs
Tres important pour 36% des pratiquants loisirs

Bourgogne

\ \
ensemble des tourstes N |

utilitaire

W trés important
O assez important

itinérant - |

loisirs

O peu important

@ pas important

sportif

Jlull

|

|
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%




Les principaux modes d’hébergement des cyclistes

e 88%0 d’hébergement marchand contre une moyenne de 15%
de I’ensemble des touristes en Bourgogne

e Une sur-representation des Chambres d’hétes et gites x 4
e Une pratique importante parmi les usagers du bateau
e 25% d’hébergement en hotel et 25% en camping

Bourgogne

tourigmae

famille-amis

B résidence secondaire
O camping car-caravane
O bateau habitable

B auberge de jeunesse
W Location

@ Club VV

@ camping

@ gite, chambre d'hotes
O hétel

100% ==
90% %
80% -

70%
60% -
50% -
40% -
30% +
20% -
10%
0%

Enséjour  linérant Francais Etrangers Ensemble Ensemble
clienteles clientéles
TBV Bourgogne




Les impacts economiques
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Dépenses par jour R E—

£ ® Une dépense Cycliste itinérant - |
' moyenne de 68 €/j Touriste sportit |
parmi les cyclistes :

itinérants’ 04€ parmi Touriste roller

]
les cyclistes loisirs, 55 T e |
€ les touristes a pied, -
30 € les rollers °o 1 20 30 4 506

0 70 80

® 9296 des _—
- . \élo loisirs
excursionnistes ne
dépensent rien wlo sportif
| ® Une dépense ”
excursionnistes faible e
avec moins de 1 € 2 pied
/personne en dehors

des transports 6 015 ) 15 2 215 3 35 4 45

m Budget/jour/pers (hors frais transp) @ Budget/jour/pers (ac transp)




Total des impacts

® Dépenses totales de
34.3 M€

® Moyenne de 50 k€/km
/an

® Impacts santé (1.2 €/km)
et securité (0.2 €/km) :
12.8 M€

® 85906 de I'impact lié
aux touristes
® 70%o lié aux cyclistes

Dépenses en
France avant Hébergement;
voyage; 9% 13%

Transports acces
en Bourgogne;
17%

Restauration; 17%

Forfaits non
résidents; 4%

\ Activités, loisirs;
\ 1%
Autres dépenseg\limentation; 2%

souvenirs, vin; 9%

Transports sur
place; 28%

15%

| Touristes

@ Excursionnistes 27%

m Piétons
m Rollers
@ Vélo Sportifs

54% 3® Vélo Itinérants

@ Vélo Loisirs

8%

85%




& Compteurs

Retombeées kEkm

50
20
10

tineraires

B Canal de Bourgogne
B canal du Centre

B Canal du Nivemais

[[] Canal Latéral & la Loire
B La voe bleue

B La voi= des vignes

B La voia vere

B sSantenay-olay
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Dépenses des usagers k€/an et /km et investissement initial k€
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Synthese des résultats
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Données de synthese

Les usagers du Tour de Bourgogne ont dépensé en 2009
34.9 M£€.

50 k€ de depenses par km d’itinéraire : un retour en 1 an
12.8 M€ de retombées indirectes santeé et sécurité
25 M de km par an

1M d’usagers identifiés /an

75%0 de cyclistes parmi les usagers

27% de touristes sur I’ensemble de I'année

64 a 68 € /jour de dépense par les cyclistes

Poids important de la pratique dans le choix du séjour :
50% tres important, 25% important

BRI IOINC
B B

® 6090 d’itinérants parmi les cyclistes étrangers
® Un niveau de satisfaction élevé, sauf pour les services,

commerces, toilettes, points d’eau
85% des excursionnistes ne dépensent rien
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Schéma des mouvements financiers
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L 100 160 -9
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O
Sell ks Etat Agglo CG.&CR
Expor Impor BTP : infra et entretien
TVA et Taxe pro
IS 8 ] 162 256 M€
1900
salariés
I
I
234 545 M€ 273 M€ | 378 M€ 203 447 M€ 360 M€ 80 150
M€ 3100 7300 M€ 5100 salariés 4800
salariés | salariés salariés
A A
TVA Importations Prod Détaillant TVA Restauration Hébergement Visites, VLSgt TdFV/ Bdé
France Trans loc autres
876 M€ 554 M€ 809 M€ 433 M€

Achat vélo

Achat périphérique

Tourisme frangais et étrangers Location Evts  Fédés



aubobinog

%
-
=
”
=
O
c
o)
O




® Des résultats de fréqguentation et des retombées importants,
un retour sur investissement d’'un an.

® . Mais encore insuffisants, notamment sur I’excursion.
L’économie créée autour du velo est encore fragile

Une attractivité touristique tres liée au vignoble

L’enjeu du succes du TBV : proposer un produit velo et des
services de qualité - Améliorer I'accueil des clienteles touristiques a
travers une démarche de qualite

® | e rble des collectivités : amorcer la pompe en injectant de
I’argent public sur les territoires ruraux — Ce n’est jamais gagne.

® |l reste des zones sans commerces, méme des commerces de
base (boulangerie, café, ...) : sans clienteles, pas de nouveaux
services et commerces, sans commerces, pas de nouvelles clienteles

® |['avenir du Tour de Bourgogne et du tourisme fluvial passe par une
volonté des acteurs locaux de donner une image positive,
dynamique et ambitieuse du monde rural bourguignon avec une belle
gualité de vie




La nécessité ion nationale
Aménagement
& Tourisme
Opérateurs Fédé
privés Pro
Collectivités
X j locales

F . Plateforme
»

-
d'’échange @ "T— / '/
Institutions
‘ ‘ " Tourisme
‘ '\
France France

Vél@ Uélﬁi Associations

usagers




Vente

forfaits
France
- véle
Collection FOURISME
topo-guides / \
Actions
promo Site

Internet



Label Observatoire

qualite
/ France \
Animer Vélﬁ?
comités A Signalisation
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® Quel risque de voir disparaitre les financements de
veéloroutes et voies vertes jugées « accessoires » ?

® Quelle place pour le vélo dans les plans de relance ?

® Stiglitz, 5 conditions pour un bon plan de relance :
1. Des effets immediats : des projets d’'aménagement préts

2. Un effet multiplicateur éleve localement : une économie
qui crée de I'économie

Une intensité en emploi élevée : tourisme 10 emplois/M€
contre 3 dans l'industrie automobile

4. Des economies publiques a long terme : les effets santé
0.8 a 1.2 €/km

5. Répondre aux enjeux de long terme de demain : le
réchauffement climatique, la santé publique

. Un role de lobbying pour 'AEVV et 'ECF
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Merci de votre attention.

Pour toute information :

Jean-Philippe PERRUSSON

Chargé d’etudes

Tél : 03 80 280 288 - E-mail : |p.perrusson@crt-bourgogne.fr

Nicolas MERCAT
France Vélo Tourisme, Altermodal-Inddigo
Tél: 04 79 96 46 65 — E-mail : n.mercat@altermodal.fr

La Bourgogne unique et multiple §u95um!gog ne



